
เปิด 5 เทคนิคใหม่ของนักการตลาดโซเชียลยุค 2025 ที่คุณต้องลอง!
นำเสนอเมื่อ : 27 พ.ค. 2568

ในยุคที่โซเชียลมีเดียกลายเป็นหัวใจหลักของการทำตลาดและสร้างแบรนด์ออนไลน์ การเพิ่มยอด “ไลค”์
และ “การมีส่วนร่วม” บนแพลตฟอร์มต่าง ๆ อย่าง Facebook
จึงกลายเป็นเป้าหมายสำคัญที่นักการตลาดทุกคนต้องการ แต่ในปี 2025
ที่เทคโนโลยีและพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว การใช้วิธีเก่า ๆ แบบเดิม ๆ อาจไม่เพียงพออีกต่อไป
นักการตลาดยุคใหม่จึงต้องใช้เทคนิคที่ทันสมัยและถูกวิธี เพื่อให้ได้ยอดไลค์และการมีส่วนร่วมที่มีคุณภาพ
และยังรักษาความน่าเชื่อถือของแบรนด์ในระยะยาว เราจะมาเปิดเผย 5 เทคนิคใหม่ที่นักการตลาดโซเชียลยุค 2025
กำลังใช้ เพื่อเพิ่มยอดไลค์แบบ ปั้มไลค์ฟรี ที่ไม่ใช่แค่จำนวน แต่เป็นไลค์ที่เกิดจากการมีส่วนร่วมจริง
พร้อมคำแนะนำการใช้ อย่างฉลาดและปลอดภัย
เพื่อให้คุณสามารถสร้างชุมชนแฟนคลับที่แข็งแกร่งและขยายฐานลูกค้าได้อย่างยั่งยืน
หากคุณกำลังมองหาวิธีเพิ่มไลค์ฟรี ๆ อย่าง เว็บปั้มไลค์ facebook ฟรี ที่ได้ผลจริง
และไม่เสี่ยงต่อการโดนแบนหรือเสียภาพลักษณ์ ต้องมาตามบทความนี้ค่ะ

1.ใช้ AI ช่วยวิเคราะห์พฤติกรรมแบบเรียลไทม์

ไม่ใช่แค่ดู Insight แต่ต้องรู้ “ทำไมลูกค้าคลิก” พร้อมแนะนำเครื่องมือ AI ที่นักการตลาดควรลอง
ในยุคดิจิทัลที่ข้อมูลไหลเข้าสู่ระบบจำนวนมหาศาลทุกวินาที การวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้าแบบเรียลไทม์ (Real-time
Analytics) กลายเป็นหัวใจสำคัญของการตลาดยุคใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช้ปัญญาประดิษฐ์ หรือ AI



ที่ช่วยให้เรารู้ลึกถึงพฤติกรรมและความต้องการของลูกค้าได้อย่างแม่นยำกว่าเดิม ไม่ใช่แค่การดูข้อมูลสถิติหรือ
Insight แบบเดิม ๆ แต่สามารถเจาะลึกไปถึง “เหตุผลที่ลูกค้าคลิก” หรือเลือกตัดสินใจซื้อสินค้านั้น ๆ
มีแนะนำเครื่องมือ AI วิเคราะห์พฤติกรรมแบบเรียลไทม์ ที่นักการตลาดควรลอง อย่าง Google Analytics 4 (GA4)
ที่มีเครื่องมือฟรีที่นักการตลาดแทบทุกคนรู้จัก มีฟีเจอร์วิเคราะห์พฤติกรรมแบบเรียลไทม์ พร้อมระบบ AI
ช่วยคาดการณ์และแนะนำ, Hotjar วิเคราะห์พฤติกรรมผู้ใช้ผ่าน Heatmaps และ Session Recording, HubSpot
Marketing Hub แพลตฟอร์ม All-in-One ที่ใช้ AI วิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้าแบบเรียลไทม์, Mixpanel
เน้นวิเคราะห์พฤติกรรมผู้ใช้ในแอปและเว็บไซต์แบบลึก และ MonkeyLearn
เครื่องมือวิเคราะห์ข้อความและความคิดเห็นด้วย AI การใช้ AI วิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้าแบบเรียลไทม์
ไม่ใช่แค่การดูตัวเลขสถิติ แต่เป็นการเข้าใจ “ความต้องการและเหตุผล” ที่แท้จริงของลูกค้า
เพื่อปรับกลยุทธ์การตลาดให้แม่นยำและมีประสิทธิภาพมากขึ้น เครื่องมือ AI
ที่หลากหลายและมีให้เลือกใช้ทั้งแบบฟรีและเสียเงิน
สามารถช่วยให้นักการตลาดเข้าถึงข้อมูลเชิงลึกอย่างรวดเร็วและนำไปใช้ประโยชน์ได้ทันที

2. คอนเทนต์สั้น-ไวรัล ต้องมีกลยุทธ ์Micro Storytelling
ทำไม TikTok, Reel, Shorts ถึงปังด้วยเนื้อหาสั้นแต่มีพลัง พร้อมเทคนิค 3

วินาทีแรกที่ต้องดึงดูดใจในยุคที่ผู้คนเสพคอนเทนต์อย่างรวดเร็วบนแพลตฟอร์มอย่าง TikTok, Instagram Reels
และ YouTube Shorts “คอนเทนต์สั้น” จึงกลายเป็นหัวใจสำคัญของการสื่อสารการตลาดและการสร้างแบรนด์
หากคอนเทนต์ไม่โดดเด่นตั้งแต่ 3 วินาทีแรก โอกาสที่ผู้ชมจะเลื่อนผ่านไปก็สูงมาก Micro Storytelling
หรือการเล่าเรื่องสั้นแต่ทรงพลัง จึงเป็นกลยุทธ์ที่นักการตลาดและครีเอเตอร์ต้องเข้าใจและนำไปใช้
เพื่อสร้างคอนเทนต์ที่ไวรัลและมีอิทธิพลสูง และโครงสร้าง Micro Storytelling ใน 3 วินาทีแรก ต้องดึงให้อยู่หมัด
เช่น Hook ดึงความสนใจทันทีเปิดด้วยภาพหรือประโยคที่สะดุดตา สร้างความสงสัยหรือความอยากรู้ เช่น
“เคยเจอแบบนี้ไหม?” หรือใช้ภาพที่แปลกตาและน่าติดตาม มี Story สั้นแต่ชัดเจน เล่าเรื่องในประโยคสั้น ๆ
ให้เข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน เช่น แสดงสถานการณ์จริง หรือใช้มุกตลกที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจำวันและ Call to Action
(CTA) กระตุ้นการมีส่วนร่วม ปิดด้วยคำชวนให้ผู้ชมทำอะไรบางอย่าง เช่น “แชร์ให้เพื่อนดู” หรือ
“คอมเมนต์ถ้าคุณเคยเป็นแบบนี้” เพื่อเพิ่มการปฏิสัมพันธ์ Micro Storytelling
เป็นกลยุทธ์สำคัญที่ช่วยให้คอนเทนต์สั้นบน TikTok, Reels และ Shorts ไม่ใช่แค่ “สั้น” แต ่“ทรงพลัง”
ด้วยการดึงดูดความสนใจตั้งแต่ 3 วินาทีแรก และเล่าเรื่องที่จับใจผู้ชมอย่างรวบรัด
การใช้กลยุทธ์นี้อย่างถูกต้องจะช่วยเพิ่มยอดวิว ยอดแชร์ และการมีส่วนร่วม
ซึ่งส่งผลต่อความสำเร็จของการตลาดโซเชียลมีเดียในยุคปัจจุบันอย่างชัดเจน

3.คอนเทนต์แบบ Interactive เพิ่ม Engagement สูงสุด



ทำไมโพลล์, แบบทดสอบ และ AR Filters ถึงเป็นกุญแจสำคัญ
พร้อมวิธีออกแบบคอนเทนต์ให้คนอยากเล่น แชร์ และตอบกลับในยุคที่ผู้บริโภคไม่อยากแค่ “ดู” หรือ “อ่าน”
คอนเทนต์อย่างเดียวอีกต่อไป แต่ต้องการ “มีส่วนร่วม” กับแบรนด์อย่างแท้จริง คอนเทนต์แบบ Interactive
หรือที่เรียกกันว่า “คอนเทนต์มีปฏิสัมพันธ์” จึงกลายเป็นเครื่องมือทรงพลังที่ช่วยเพิ่ม Engagement สูงสุด
และสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวระหว่างแบรนด์กับกลุ่มเป้าหมายและประเภทคอนเทนต์ Interactive
ที่ได้รับความนิยมสูง คือ โพลล์ (Polls) สร้างคำถามสั้น ๆ ให้ผู้ชมเลือกคำตอบที่ชอบ ใช้ได้ดีบน Facebook
Stories, Instagram Stories, Twitter และ LinkedIn,แบบทดสอบ (Quizzes)
คอนเทนต์ที่ท้าทายความรู้หรือความคิด เช่น “คุณเป็นสายแฟชั่นสไตล์ไหน?” หรือ
“ทดสอบความรู้เรื่องสุขภาพ”และ AR Filters และ Effects ฟีเจอร์เสริมใน Instagram, Snapchat และ Facebook
ที่ให้ผู้ใช้แต่งหน้า แต่งตัว หรือใส่เอฟเฟกต์ในวิดีโอของตัวเอง และวิธีออกแบบคอนเทนต์ Interactive
ให้คนอยากเล่น แชร์ และตอบกลับต้อง
ทำให้เล่นง่ายและใช้เวลาสั้น,สร้างคำถามหรือธีมที่ตรงใจกลุ่มเป้าหมาย,มีความสนุกและความท้าทาย,กระตุ้นให้แชร์
และตอบกลับและใช้ภาพและดีไซน์ที่สวยงาม ดึงดูดสายตา คอนเทนต์แบบ Interactive
คือกุญแจสำคัญที่จะช่วยเพิ่ม Engagement สูงสุดในยุคโซเชียลมีเดียปัจจุบัน ด้วยการใช้โพลล์, แบบทดสอบและ
AR Filters ร่วมกับแพลตฟอร์มอย่าง 24Social
แบรนด์สามารถสร้างความสนุกและความมีส่วนร่วมกับผู้ชมได้อย่างแท้จริง

 การออกแบบคอนเทนต์ให้เล่นง่าย เข้าใจง่าย และกระตุ้นการแชร์
จะช่วยสร้างชุมชนแฟนคลับที่เหนียวแน่นและขยายฐานลูกค้าได้อย่างยั่งยืน

4. คิดแบบ Creator มากกว่าการเป็นแบรนด์
เปลี่ยนเพจธุรกิจให้คน “รัก” ไม่ใช่แค่ “รู้จัก”

ในยุคที่โลกโซเชียลเต็มไปด้วยคอนเทนต์นับล้านโพสต์ต่อวัน การที่แบรนด์เพียงแค่ “โปรโมตสินค้า” หรือ
“ขายของเก่ง” อย่างเดียวอาจไม่เพียงพออีกต่อไป เพราะผู้บริโภคยุคใหม่ไม่ได้อยากซื้อของจากบริษัทที่ไม่มีตัวตน
เขาอยากรู้ว่า “ใครอยู่เบื้องหลังแบรนด์นี้” และ “คุณเป็นใคร” มากพอ ๆ กับการรู้ว่าสินค้าคุณดีแค่ไหน การสร้าง
Personal Branding ให้กับเพจธุรกิจ เริ่มต้นได้จาก 3 ข้อสำคัญนี้ คือ ใครอยู่เบื้องหลัง(Show the
Human)อย่ากลัวที่จะเผยตัวตนของเจ้าของแบรนด์ หรือทีมงาน เช่น แชร์เบื้องหลังการทำงาน,บอกเล่าความตั้งใจ
ความผิดพลาด และการเรียนรู้ เสียงของเพจคืออะไร? (Define Your Voice)

https://24social.in.th/


ใช้สไตล์การพูดที่เป็นเอกลักษณ์และเล่าเรื่องอย่างต่อเนื่อง (Build a Narrative)
ทำให้เพจมีเรื่องราวที่คนอยากติดตาม เรามีตัวอย่างแบรนด์ไทยที่เปลี่ยนแนวแล้วโตแบบก้าวกระโดดอย่าง
“Mebmarket” – จากแอปขายอีบุ๊ก สู่เพจสุดฮา เปลี่ยนจากการโพสต์โปรโมตหนังสือ มาเป็นคอนเทนต์สายมีม ตลก
เสียดสีเบา ๆ จนกลายเป็นที่รักของนักอ่านทั่วไทย และยอดขายเติบโตอย่างต่อเนื่อง ใครที่อยากให้แบรนด์น่าจดจำ
ลองหยุดคิดเหมือนเจ้าของร้าน แล้วเริ่มคิดเหมือน Creator ที่คนอยากติดตาม
แล้วคุณจะพบว่า...ยอดขายและยอดแชร์โตไปพร้อมกันได้อย่างเป็นธรรมชาติ

5. ยิงแอดแบบ Omni-Channel เชื่อมทุกแพลตฟอร์มให้มีพลัง

กลยุทธ์โฆษณาแห่งปี 2025 ที่แบรนด์ยุคใหม่ต้องรู้จักในอดีต การยิงแอดแค่บน Facebook
ก็สามารถทำยอดขายได้เป็นกอบเป็นกำ แต่เมื่อพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนไป
พวกเขาไม่ได้อยู่บนแพลตฟอร์มเดียวอีกต่อไป วันนี้ ลูกค้าคนเดียวอาจดูสินค้าใน Facebook, แชทสอบถามผ่าน
LINE, เจอวิดีโอรีวิวใน TikTok และค้นหาชื่อแบรนด์ซ้ำบน Google ก่อนตัดสินใจซื้อ Omni-Channel Marketing
จึงกลายเป็นหัวใจสำคัญของการยิงแอดในปี 2025 – กลยุทธ์ที่ไม่ได้แค ่“ยิงหลายช่องทาง” แต่ต้อง
“เชื่อมโยงประสบการณ์ทุกช่องทางเข้าด้วยกันอย่างมีกลยุทธ”์ และไม่ใช่แค่ Facebook ต้องประสาน LINE,
TikTok, Google Ads แต่ Facebook/Instagram จุดสร้างการรับรู้และเล่าเรื่อง
ใช้ฟีดและสตอรี่ในการสร้างตัวตนแบรนด์ สร้างแคมเปญ Awareness และ Engagement, LINE OA
จุดปิดการขายและดูแลลูกค้า, TikTok สร้างไวรัลและแรงบันดาลใจและ Google Ads ปิดการขายจาก Intent สูง
และเทคนิค Remarketing แบบใหม่ในปี 2025 Cross-Platform Remarketing ไม่ต้องยิงโฆษณาซ้ำที่เดิม แต่ให้
“ตามไปเสิร์ฟ” ที่ช่องอื่นแทน เช่น คนดูวิดีโอใน TikTok ยิง Ads ต่อใน Facebook หรือ Google และใช้ AI
ช่วยวิเคราะห์ Funnel ค่ะ

สรุป: ปี 2025 ไม่ใช่แค่ขายเก่ง
แต่ต้องเข้าใจคนเสพคอนเทนต์ลึกกว่าเดิม

ปี 2025 การตลาดไม่ได้ชนะด้วย "การขายดี" แต่ชนะด้วย "การเข้าใจลึก" และคนไม่ได้แชร์เพราะสินค้า
แต่แชร์เพราะรู้สึกว่า "นี่แหละ...เป็นเราเลย"และที่สำคัญแบรนด์ที่คิดแบบ Creator และสื่อสารแบบมนุษย์
จะมีอิทธิพลมากกว่าแบรนด์ที่แค่ยิงแอดค่ะ และแบรนด์ที่ประสบความสำเร็จในปี 2025 ไม่ใช่แบรนด์ที่ขายเก่ง



แต่คือแบรนด์ที ่“เป็นเพื่อน” กับผู้ติดตามได้ในทุกแพลตฟอร์มค่ะ


