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สร้างแบรนด์ครีมทาผิวแห้ง ให้ชนะตลาด ต้องมีจุดเด่นอะไร?

ตลาดครีมทาผิวแห้งยังคงมีโอกาสเติบโตอย่างต่อเนื่อง
เพราะผู้บริโภคให้ความสำคัญกับการเติมความชุ่มชื้นและดูแลเกราะป้องกันผิวมากขึ้น
แต่การสร้างแบรนด์ให้ประสบความสำเร็จไม่ได้ขึ้นอยู่กับการมีสูตรที่ให้ความชุ่มชื้นเพียงอย่างเดียว
ยังต้องมีจุดขายที่แตกต่าง เนื้อสัมผัสที่ตอบโจทย์
และแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

บทความนี้จะพาไปดูว่า ครีมทาผิวแห้งที่น่าสนใจสำหรับการสร้างแบรนด์ควรมีอะไรบ้าง
และต้องวางจุดขายอย่างไรให้สามารถแข่งขันในตลาดได้

ครีมทาผิวแห้ง ยังน่าสนใจในการสร้างแบรนด์อยู่ไหม?

ครีมทาผิวแห้งยังเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่น่าสนใจ



เพราะปัญหาผิวแห้งและขาดความชุ่มชื้นสามารถเกิดขึ้นได้กับผู้บริโภคหลายกลุ่ม
ไม่ว่าจะเป็นคนที่อยู่ในห้องแอร์เป็นประจำ ผู้ที่ต้องเผชิญกับสภาพอากาศหรือมลภาวะ
รวมถึงผู้ที่ต้องการดูแลผิวให้เนียนนุ่มและชุ่มชื้นอยู่เสมอ

สำหรับแบรนด์ สิ่งสำคัญจึงไม่ใช่เพียงการทำครีมที่ช่วยเพิ่มความชุ่มชื้น
แต่ควรพัฒนาสูตรให้มีจุดเด่นที่ชัดเจน ทั้งด้านส่วนผสม เนื้อสัมผัส ประสบการณ์หลังใช้
และปัญหาผิวที่ต้องการตอบโจทย์ เพื่อสร้างความแตกต่างและเพิ่มโอกาสในการซื้อซ้ำ

เทรนด์ครีมทาผิวแห้งที่น่าจับตามองสำหรับคนสร้างแบรนด์

ตลาดครีมทาผิวแห้งกำลังเปลี่ยนจากการขายเพียง “ความชุ่มชื้น” ไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ Skin
Barrier, ผิวแพ้ง่าย และการดูแลผิวแบบเฉพาะเจาะจง มากขึ้น โดยผู้บริโภคให้ความสำคัญกับส่วนผสม เนื้อสัมผัส
และประสบการณ์หลังใช้ควบคู่กัน สำหรับคนที่กำลังสร้างแบรนด์ครีมทาผิวแห้ง เทรนด์ที่น่าสนใจ ได้แก่

1. Barrier Care ครีมเน้นเสริมเกราะปกป้องผิว

สูตรที่เน้นดูแล Skin Barrier กำลังได้รับความสนใจมากขึ้น โดยสามารถพัฒนาสูตรด้วยส่วนผสมอย่าง
Ceramide, Glycerin, Hyaluronic Acid, Niacinamide หรือสารให้ความชุ่มชื้นและเคลือบผิว
เพื่อสร้างจุดขายที่มากกว่าแค่ “ผิวนุ่มชุ่มชื้น”

2. ครีมสำหรับผิวแห้งและผิวบอบบางโดยเฉพาะ

ผู้บริโภคมองหาสูตรที่ให้ความชุ่มชื้นแต่ไม่ทำให้รู้สึกหนักผิว
จึงเป็นโอกาสสำหรับแบรนด์ที่ต้องการพัฒนาครีมเนื้ออ่อนโยน ลดการใช้ส่วนผสมที่อาจก่อความระคายเคือง
และออกแบบสูตรสำหรับกลุ่มผิวแห้งหรือผิวบอบบางโดยเฉพาะ

https://pdl.co.th/create-dry-skin-cream-brand-win-market/


3. เนื้อครีมเบา แต่ให้ความชุ่มชื้นสูง

ครีมสำหรับผิวแห้งไม่ได้จำเป็นต้องมีเนื้อหนักหรือเหนอะหนะเสมอไป
ปัจจุบันมีการพัฒนาเนื้อสัมผัสอย่าง Body Milk, Serum Lotion และครีมเนื้อบางเบาที่ซึมง่าย
ทำให้สามารถใช้ได้ในชีวิตประจำวันและเหมาะกับสภาพอากาศที่หลากหลาย

4. Skinification ขยายจากใบหน้าสู่ผิวกาย

ผู้บริโภคเริ่มนำแนวคิดการดูแลผิวหน้ามาใช้กับผิวกายมากขึ้น
ทำให้ครีมทาผิวสามารถพัฒนาไปสู่สูตรที่มี Active Ingredients และตอบโจทย์ปัญหาเฉพาะ เช่น ผิวแห้งหยาบกร้าน
ผิวไม่เรียบเนียน หรือผิวที่ต้องการการบำรุงเป็นพิเศษ

5. ครีมที่มีจุดขายชัดเจนมากกว่าคำว่า “เพิ่มความชุ่มชื้น”

สำหรับแบรนด์ใหม่ การแข่งขันด้วยคำว่า “ผิวชุ่มชื้น” เพียงอย่างเดียวอาจยังไม่เพียงพอ จึงควรเลือก
Positioning ที่ชัดขึ้น เช่น Barrier Cream, Intensive Moisture Cream, Sensitive Skin Cream, Lightweight
Moisturizer หรือ Overnight Recovery Cream เพื่อให้สินค้าแตกต่างและสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายได้ตรงจุด

เทรนด์เหล่านี้จึงเปิดโอกาสให้ผู้สร้างแบรนด์พัฒนาครีมทาผิวแห้งที่มีทั้ง สูตร ส่วนผสม เนื้อสัมผัส
และจุดขายที่แตกต่าง แทนการทำครีมที่เน้นความชุ่มชื้นแบบทั่วไป
โดยเฉพาะการวางสินค้าให้ตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมายตั้งแต่เริ่มพัฒนาสูตร จะช่วยให้แบรนด์มีทิศทางที่ชัดเจนมากขึ้น

ครีมทาผิวแห้งที่ผู้บริโภคมองหา ควรมีคุณสมบัติอะไร?

ผู้บริโภคที่มีผิวแห้งไม่ได้มองหาเพียงผลิตภัณฑ์ที่ให้ความชุ่มชื้น แต่ยังพิจารณาถึงประสิทธิภาพ
ความอ่อนโยน เนื้อสัมผัส และความสะดวกในการใช้งาน โดยคุณสมบัติสำคัญที่แบรนด์ควรให้ความสำคัญ ได้แก่

เติมและล็อกความชุ่มชื้น●

หัวใจสำคัญของครีมสำหรับผิวแห้งคือการช่วยเพิ่มความชุ่มชื้นให้ผิว พร้อมลดการสูญเสียความชุ่มชื้น
เพื่อให้ผิวรู้สึกนุ่ม อิ่มฟู และลดความรู้สึกแห้งตึงหรือผิวลอกเป็นขุย

อ่อนโยนและเหมาะกับผิวแห้ง ผิวที่แห้งมากอาจมีเกราะป้องกันผิวที่อ่อนแอลง●

จึงควรให้ความสำคัญกับสูตรที่ออกแบบมาอย่างอ่อนโยน
และเลือกส่วนผสมที่เหมาะกับการดูแลผิวแห้งและผิวที่มีแนวโน้มระคายเคืองง่าย

เนื้อสัมผัสเกลี่ยง่าย ไม่เหนอะหนะ●

แม้ครีมสำหรับผิวแห้งจะต้องให้การบำรุงอย่างเพียงพอ แต่เนื้อสัมผัสก็มีผลต่อการตัดสินใจซื้อและการใช้ต่อเนื่อง
สูตรที่เกลี่ยง่าย ซึมไว และไม่ทิ้งความเหนียวเหนอะหนะ จะช่วยสร้างประสบการณ์การใช้ที่ดีขึ้น

ใช้งานง่ายและคุ้มค่า นอกจากประสิทธิภาพของสูตรแล้ว●

ผู้บริโภคยังให้ความสำคัญกับราคา ปริมาณ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ หากผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ ใช้งานสะดวก
และเหมาะสมกับราคา ก็ช่วยเพิ่มความพึงพอใจและโอกาสในการซื้อซ้ำได้

สารสำคัญที่ควรมีในครีมทาผิวแห้ง ล็อกความชุ่มชื้น โดนใจผู้บริโภค

การเลือกสารสำคัญเป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบที่ช่วยสร้างจุดขายให้กับครีมทาผิวแห้ง
โดยไม่จำเป็นต้องเน้นจำนวนสารสกัด แต่ควรเลือกส่วนผสมให้เหมาะกับปัญหาผิวและทำงานร่วมกันได้อย่างสมดุล
ตัวอย่างสารสำคัญที่น่าสนใจ ได้แก่

Ceramides (เซราไมด์)●

Niacinamide (Vitamin B3)●

Hyaluronic Acid (Multi-molecular)●

Glycerin และ Panthenol (Vitamin B5)●

Shea Butter (เชียบัตเตอร์)●

Jojoba Oil / Argan Oil●

Centella Asiatica (ใบบัวบก)●



Allantoin●

การเลือกใช้สารสำคัญควรพิจารณาร่วมกับเนื้อสูตร ความเข้ากันของส่วนผสม และกลุ่มเป้าหมาย
เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีทั้งประสิทธิภาพและประสบการณ์การใช้ที่ดี

สร้างแบรนด์ครีมทาผิวแห้ง ให้ชนะตลาดต้องมีสิ่งนี้!

การสร้างแบรนด์ครีมทาผิวแห้งให้แตกต่าง ไม่ควรเริ่มจากการเลือกสารสกัดเพียงอย่างเดียว
แต่ควรเริ่มจากการเข้าใจว่า “ลูกค้าคือใคร และกำลังมองหาอะไร”
จากนั้นจึงนำข้อมูลเหล่านี้มาพัฒนาสูตรและกำหนดจุดขายของผลิตภัณฑ์

เข้าใจความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ก่อนเริ่มผลิต●

ควรวิเคราะห์กลุ่มลูกค้าว่ามีปัญหาผิวและพฤติกรรมการใช้งานแบบใด เช่น ต้องการครีมสำหรับผิวแห้งมาก
ต้องการเนื้อบางเบาสำหรับใช้ในชีวิตประจำวัน หรือมองหาผลิตภัณฑ์ที่ช่วยดูแลเกราะป้องกันผิว
การกำหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชัดจะช่วยให้พัฒนาสินค้าได้ตรงความต้องการมากขึ้น

สร้างจุดขายที่แตกต่าง ตลาดมีผลิตภัณฑ์สำหรับผิวแห้งอยู่จำนวนมาก การสื่อสารเพียงว่า●

“ช่วยเพิ่มความชุ่มชื้น” อาจยังไม่เพียงพอ แบรนด์จึงควรมีจุดขายที่ชัดเจน เช่น
เนื้อบางเบาแต่ให้ความชุ่มชื้นยาวนาน สูตรเน้น Skin Barrier
หรือสูตรที่รวมการบำรุงหลายด้านไว้ในผลิตภัณฑ์เดียว

พัฒนาสูตรจากประสบการณ์การใช้งานจริง สูตรที่ดีไม่ควรพิจารณาเฉพาะสารสำคัญ●

แต่ต้องคำนึงถึงเนื้อสัมผัส การเกลี่ย การซึม และความรู้สึกหลังใช้ด้วย
เพราะสิ่งเหล่านี้มีผลโดยตรงต่อการใช้ผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องและโอกาสในการซื้อซ้ำ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีมากกว่าหนึ่งคุณค่า นอกจากการเติมความชุ่มชื้น●

แบรนด์อาจพัฒนาสูตรให้ตอบโจทย์ด้านอื่นร่วมด้วย เช่น การดูแลเกราะป้องกันผิว ความนุ่มเรียบ
หรือการดูแลผิวที่แห้งและระคายเคืองง่าย เพื่อเพิ่มคุณค่าและสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์

จุดขายที่จะช่วยให้ครีมทาผิวแห้งตอบโจทย์ผู้บริโภค พร้อมแข่งขันในตลาด

ปัจจุบันผู้บริโภคมองหาผลิตภัณฑ์ที่ให้มากกว่าความชุ่มชื้น แต่ต้องใช้ง่าย ให้ความรู้สึกดีหลังทา
และมีจุดเด่นที่สื่อสารได้ชัดเจน แบรนด์จึงสามารถนำแนวคิดเหล่านี้ไปพัฒนาเป็น USP ของผลิตภัณฑ์ได้ เช่น

ครีมทาผิวแห้งสำหรับไลฟ์สไตล์คนยุคใหม่ พัฒนาสูตรที่ใช้ได้ง่ายในชีวิตประจำวัน●

ทั้งกลางวันและกลางคืน โดยเน้นเนื้อสัมผัสที่เกลี่ยง่าย ซึมไว และไม่ทำให้รู้สึกหนักผิว
เน้นการดูแล Skin Barrier นอกจากเติมความชุ่มชื้น●

อาจพัฒนาสูตรที่เน้นการดูแลเกราะป้องกันผิว เพื่อช่วยลดการสูญเสียความชุ่มชื้นและดูแลผิวให้แข็งแรงขึ้น
รวมการบำรุงหลายด้านในสูตรเดียว การผสานสารสำคัญหลายกลุ่มอย่างเหมาะสม●

สามารถช่วยสร้างผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์การดูแลผิวได้มากกว่าหนึ่งด้าน และเพิ่มความน่าสนใจให้กับแบรนด์
ชุ่มชื้นแต่ไม่เหนียวเหนอะหนะ นี่เป็นอีกหนึ่งจุดขายที่น่าสนใจสำหรับผู้บริโภคยุคใหม่●

เพราะต้องการการบำรุงสำหรับผิวแห้ง แต่ยังคงต้องการเนื้อสัมผัสที่บางเบา สบายผิว และใช้ได้เป็นประจำทุกวัน
เลือกใช้เทคโนโลยีและสารสำคัญที่มีข้อมูลรองรับ●

การเลือกสารสำคัญและเทคโนโลยีที่เหมาะสม พร้อมมีข้อมูลด้านประสิทธิภาพและความปลอดภัยรองรับ
สามารถช่วยเพิ่มความน่าเชื่อถือและสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้
โดยควรเลือกให้สอดคล้องกับจุดขายและกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์

สรุป

ตลาดครีมทาผิวแห้งยังมีโอกาสสำหรับการสร้างแบรนด์
หากสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย์มากกว่าการเพิ่มความชุ่มชื้น โดยต้องให้ความสำคัญทั้งสารสำคัญ
เนื้อสัมผัส ประสบการณ์หลังใช้ และจุดขายที่แตกต่าง สำหรับแบรนด์ที่ต้องการเริ่มต้น รับผลิตครีมทาผิวแห้ง
การมีผู้เชี่ยวชาญช่วยตั้งแต่การพัฒนาสูตรไปจนถึงการผลิต
จะช่วยให้สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์ได้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย และวางจุดขายของแบรนด์ได้ชัดเจนมากขึ้น


